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56,5
- o . Nio Atende Atende Atende Nota e e
S GRS LIRS Atende | Parcialmente Satisfatoriamente | Plenamente | Atribuida Justificativa:
A licitante demonstra entendimento do
. - o | do Cofen, do desafio d
a) a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades do CONTRATANTE e pape R ° _o en, do desatio de
~ comunicagdo apresentado e das
do contexto de sua atuagdo; - R
AT . . 3 . necessidades digitais indicadas no
b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades Briefing. No entanto. a broposta se limita
RACIOCINIO BASICO de comunicago digital identificadas; 5 0,00 001225 2,5124,00 4,0125,00 & o 3 Prop
L am - . P a descrever o cendrio, sem aprofundar
c) a assertividade demonstrada na andlise e compreenséo do desafio de comunicagdo a ser de forma mais estratégica o problema de
superado pelo CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos N g‘ . P
. comunicagdo e os objetivos a serem
no Briefing.
alcangados, o que resulta em
atendimento satisfatério ao subquesito.
~ . - . ~ N A proposta apresenta linha conceitual
a) a adequagdo da linha temdtica e conceitual que fundamenta a solugdo proposta a natureza e adequada a0 Cofen e a0 desafio do
as atividades do CONTRATANTE, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicagdo; Brieﬁ?\ com estrutura logica basica e
b) as possibilidades de interpretagdes positivas para a comunicagdo digital do CONTRATANTE no 8 . 8 .
. e e P = desdobramentos possiveis para a
relacionamento com seus publicos; c) a consisténcia técnica da apresentagdo e defesa das fases R
. g . - . comunicagdo digital. Contudo, a
e dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo Digital pela licitante e sua capacidade de estratégia carece de maior consistancia
ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO DIGITAL |articular os conhecimentos sobre o CONTRATANTE, o desafio e os objetivos de comunicagdo 20 0,00 0,01a10 10,01 a 16,00 16,01 a 20,00 . g . - . .
. Ao técnica na articulagdo entre diagndstico,
estabelecidos no Briefing; L L ~
P . . g PP objetivos, publicos, agdes e resultados
d) a pertinéncia das relagdes de causa e efeito entre a Estratégia de Comunicagdo Digital
) esperados, bem como de melhor
proposta e os efeitos e resultados esperados; ~ o N
[ g P . . demonstragdo de exequibilidade frente a
e) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Digital, considerada a verba referencial . N
) . verba referencial, caracterizando
estabelecida no Briefing. . . - .
atendimento satisfatério ao subquesito.
a) o alinhamento das acdes e/ou pegas de comunicagdo digital com a estratégia proposta;
b) a pertinéncia da proposta com a natureza do CONTRATANTE e com o desafio e objetivos de A solugdo digital é coerente com o
comunicagao estabelecidos no Briefing; conceito e adequada aos canais
c) a adequacdo das ag¢Bes e/ou pegas de comunicagdo digital ao perfil dos segmentos de propostos, apresentando pegas e agdes
publico-alvo; viaveis. Contudo, utiliza abordagens
SOLUCAO DE COMUNICACAO DIGITAL |d) a compatibilidade das agdes e/ou pegas de comunicagao digital com os recursos préprios, 30 0,00 0,01a15 15,01 a 24,00 24,01 a 30,00 convencionais, com pouca inovagao e
ambientes, plataformas ou ferramentas a que se destinam; articulagdo limitada com os objetivos
e) a originalidade da proposta e a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta; estratégicos da comunicagdo,
f) a harmonia e o equilibrio visual da solugdo proposta e a usabilidade, navegabilidade, caracterizando atendimento satisfatério
acessibilidade e funcionalidade das ages; g) a exequibilidade das agdes e/ou pegas de ao subquesito.
comunicacdo digital, com base no investimento disponivel.
a) a adequagdo do cronograma de implementagéo, ativagdo, continuidade, manutengao,
a - e X . O plano apresenta etapas, prazos e
conclusdo das agbes e/ou pegas de comunicagdo digital, considerado o grau de complexidade de . P
RN o ) o L responsabilidades compativeis com a
sua execugdo técnica e as especificidades do desafio e dos objetivos de comunicagdo .
L proposta, porém com detalhamento
apresentados no Briefing; L N ~
~ b) o grau de eficiéncia, a economicidade e a otimizagdo dos recursos na utilizagdo da verba limitado quanto a priorizagso das ages,
PLANO DE IMPLEMENTAGAO . o . ; 20 0,00 0,01a10 10,01 a 16,00 16,01 a 20,00 integracdo entre fases,
referencial estabelecida no Briefing, demonstrados no orgamento para desenvolvimento da
acompanhamento de resultados e
proposta; A .
NP - . adequacdo a verba referencial,
c) a consisténcia técnica demonstrada na proposigao e defesa do plano de midia, se for o caso; ) N . -
oA X . S caracterizando atendimento satisfatorio
d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de .
L ~ e ao subquesito.
publicos-alvo da solugdo de comunicagdo digital, se for o caso.
Total Permitido: 75 Nota total atribuida: 56,5
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57,0
N3, Atend Atend Atend N
SUBQUESITO Critério objetivo Nota Maxima a0 ‘en e . en. e ende .ota? Justificativa:
Atende | Par Atribuida
a) a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades do CONTRATANTE e do Apresenta abordagem concisa e objetiva,
contexto de sua atuagdo; reconhecendo a necessidade de utilizagdo de multiplos
RACIOCINIO BASICO b)a pertmeﬂc@ t#os .aspe(%tfx relevantes e VOS apre relativos as r de 5 0,00 001225 2,5124,00 4,0125,00 f:angns Eara ampliar o glcance da comur}lcgcao
comunicagdo digital identificadas; institucional do Cofen junto aos seus publicos.
c) a assertividade demonstrada na analise e compreens&o do desafio de comunicagdo a ser superado Demonstra compreensdo adequada do briefing e do
pelo CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing. desafio de comunicagdo proposto.
a) a adequagdo da linha tematica e conceitual que fundamenta a solugdo proposta a natureza e as
atividades do CONTRATANTE, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicagdo; A licitante apresenta boa defesa da linha temdtica e
b) as possibilidades de interpretagdes positivas para a comunicagdo digital do CONTRATANTE no coeréncia entre a estratégia proposta e a solugdo de
relacionamento com seus publicos; c) a consisténcia técnica da apresentagdo e defesa das fases e dos comunicagdo digital. Contudo, a estratégia mostra
pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo Digital pela licitante e sua capacidade de articular os limitagdes quanto a exequibilidade prética, com
ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO DIGITAL | conhecimentos sobre o CONTRATANTE, o desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no 20 0,00 0,01a10 10,01 a 16,00 16,01 a 20,00 complexidade operacional elevada e insuficiente
Briefing; detalhamento da relagdo de causa e efeito entre
d) a pertinéncia das relagdes de causa e efeito entre a Estratégia de Comunicagdo Digital proposta e os agdes, objetivos e resultados esperados. Porém a
efeitos e resultados esperados; licitante erra ao confundir o papel do cofen com dos
e) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Digital, considerada a verba referencial estabelecida sindicatos.
no Briefing.
a) o alinhamento das agdes e/ou pecas de comunicagdo digital com a estratégia proposta;
b) a pertinéncia da proposta com a natureza do CONTRATANTE e com o desafio e objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing;
c) a adequagao das agbes e/ou pegas de comunicagdo digital ao perfil dos segmentos de publico-alvo; A solugéo de comunicagdo digital apresenta elevado
SOLUCAO DE COMUNICACAO DIGITAL d)a f:ompan‘bilidade das ac¢des e/ou pecas de comuni.caqéo digital com os recursos préprios, 30 0,00 001215 15,01 2 24,00 24,012 30,00 padrdo es.tético,.pegas bem elab.or;?das e mensage[]s
ambientes, plataformas ou ferramentas a que se destinam; claras e diferenciadas, mas a maioria das pegas estdo
e) a originalidade da proposta e a multiplicidade de interpretagdes favordveis que comporta; em desacordo com o edital.
) a harmonia e o equilibrio visual da solugdo proposta e a i il ibili
e funcionalidade das a¢des; g) a exequibilidade das agdes e/ou pegas de comunicagdo digital, com
base no investimento disponivel.
o N a e P - & 0 plano é claro e coerente com a estratégia proposta,
a) a adequagdo do cronograma de implementacao, ativagdo, continuidade, manutengdo, conclusdo . s
= P ~ apresentando cronograma factivel, boa organizagdo
das agdes e/ou pegas de comunicagdo digital, cor o grau dec de sua execugdo e
P o - Ao ey oy das etapas e compatibilidade com o grau de
técnica e as especificidades do desafio e dos objetivos de comunicagdo apresentados no Briefing; . X N
b) o grau de eficiéncia, a economicidade e a otimizagdo dos recursos na utilizagdo da verba referencial complexidade das agdes digitais. Demonstra atengdo a
PLANO DE IMPLEMENTAGAO 8 ) e t . i 20 0,00 0,01a10 10,01 a 16,00 16,01 a 20,00 eficiéncia operacional e ao uso racional dos recursos.
estabelecida no Briefing, demonstrados no orcamento para desenvolvimento da proposta; . .
AP o . Contudo, poderia aprofundar a priorizagdo temporal
¢) a consisténcia técnica demonstrada na proposicao e defesa do plano de midia, se for o caso; o N NN
PP A o P das agdes e os critérios de otimizagdo da verba,
d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de . . .
i & P caracterizando atendimento satisfatério ao
publicos-alvo da solugdo de comunicagéo digital, se for o caso. )
subquesito.
Total Permitido: 75 Nota total atribuida: 57,0
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74,0
—— - - Nao Atende Atende Atende Nota e .
SUBQUESTIO Criterolchietivo N WL Atende Parcialmente Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida Justificativa:
A licitante apresenta
andlise consistente e
aprofundada do papel
a) a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades do CONTRATANTE e do institucional do Cofen,
contexto de sua atuacdo; com diagndstico claro do
A A b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de cenario de comunicagdo,
RACIOCINIO BASICO s o 5 0,00 0,01a2,5 2,51a4,00 4,01a5,00 . S
comunicagdo digital identificadas; correta leitura do briefing
c) a assertividade demonstrada na andlise e compreensao do desafio de comunicagdo a ser superado e compreensdo objetiva
pelo CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing. dos desafios e objetivos
estabelecidos, atendendo
integralmente aos
critérios do subquesito.
- ) ars . . 5 5 A estratégia apresenta
a) a adequagdo da linha tematica e conceitual que fundamenta a solugdo proposta a natureza e as defesa clara e consistente
atividades do CONTRATANTE, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicagéo; da linha temética e do
b) as possibilidades de interpretagdes positivas para a comunicagéo digital do CONTRATANTE no ) S
. P e co o] ~ conceito, com definigdo
relacionamento com seus publicos; c) a consisténcia técnica da apresentagdo e defesa das fases e dos -
. o e e - . R objetiva das fases da
pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo Digital pela licitante e sua capacidade de articular os campanha, coeréncia
ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO DIGITAL |conhecimentos sobre o CONTRATANTE, o desafio e os objetivos de comunicagéo estabelecidos no 20 0,00 0,01a10 16,01 a 16,00 16,01 a 20,00 en?re dia’gnéstico
Briefing: )
mang - . - T objetivos e agBes
d) a pertinéncia das relagdes de causa e efeito entre a Estratégia de Comunicagdo Digital proposta e os ropostas, &
efeitos e resultados esperados; demo:strg 20 sle ura de
e) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Digital, considerada a verba referencial estabelecida ¢ ~g .
oo como a execugdo sera
no Briefing. .
conduzida em cada etapa.
a) o alinhamento das agdes e/ou pegas de comunicagdo digital com a estratégia proposta; Solucio arafica
b) a pertinéncia da proposta com a natureza do CONTRATANTE e com o desafio e objetivos de . ca08
I - omr consistente e plenamente
comunicagdo estabelecidos no Briefing; R N -
- i e P Tro . . alinhada a estratégia
c) a adequagdo das ag¢des e/ou pecas de comunicagdo digital ao perfil dos segmentos de publico-alvo; proposta, com pegas bem
= = d tibilidade d 6 d icacdo digital Opri !
SOLUGAO DE COMUNICACAO DIGITAL | ) 2 compatibilidade das acGes e/ou pegas de comunicagdo digital com os recursos proprios, 30 0,00 0,01a15 15,01224,00 |24,01a 30,00 elaboradas, linguagem
ambientes, plataformas ou ferramentas a que se destinam; X
PP PP . ~ s clara e acabamento visual
e) a originalidade da proposta e a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta; .
. oefioert . - o~ — de alto nivel, atendendo
f) a harmonia e o equilibrio visual da solugdo proposta e a usabilidade, navegabilidade, acessibilidade X
) . o et " P integralmente aos
e funcionalidade das a¢es; g) a exequibilidade das agdes e/ou pegas de comunicagdo digital, com o 5
R X . p critérios do subquesito.
base no investimento disponivel.
a) a adequagdo do cronograma de implementagdo, ativagéo, continuidade, manutengéo, concluséo Plano claro e bem
das agbes e/ou pecas de comunicagdo digital, considerado o grau de complexidade de sua execugdo organizado, com
técnica e as especificidades do desafio e dos objetivos de comunicagdo apresentados no Briefing; cronograma adequado,
PLANO DE IMPLEMENTACAO b) o grau fie eﬁaerTuAa, a economicidade e a otimizagdo dos recursos n.a utilizagdo da verba referencial 20 0,00 001210 16,012 16,00 16,01 2 20,00 etapas~deﬁ.nl|das e
estabelecida no Briefing, demonstrados no orgamento para desenvolvimento da proposta; execugdo vidvel, em
) a consisténcia técnica demonstrada na proposigdo e defesa do plano de midia, se for o caso; consondncia com os
d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de objetivos e recursos
publicos-alvo da solugdo de comunicagdo digital, se for o caso. previstos no briefing.
Total Permitido: 75 Nota total atribuida:

74,0

99,0
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11,0
e Nota Néo Atende Atende Atende Nota P
SN GiERD D Maxima Atende i i iamente { Atribuida Justificativa:
a) a acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e especificidades do CONTRATANTE e do A empresa trouxe uma
= Proposta extremamente
contexto de sua atuagdo; . oo
" A b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de resumida, com pouquissima
RACIOCINIO BASICO e 1R - ! 5 0,00 0,01a25 2,51a4,00 4,01a5,00 informacéo relevante e
comunicagdo digital identificadas; o =~
A an - . P principalmente ndo
c) a assertividade demonstrada na andlise e compreensdo do desafio de comunicagéo a ser superado N -
pelo CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos de comunicagéo estabelecidos no Briefing. aprofundou as ideas do briefing
O licitante revelou fragilidades
na consisténcia técnica da
a) a adequagdo da linha temética e conceitual que fundamenta a solugdo proposta a natureza e as estratégia, na articulagdo entre
atividades do CONTRATANTE, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicagdo; as agdes propostas e os
b) as possibilidades de interpretagdes positivas para a comunicagdo digital do CONTRATANTE no resultados esperados, bem
relacionamento com seus publicos; c) a consisténcia técnica da apresentacdo e defesa das fases e dos como na exequibilidade em
pontos centrais da Estratégia de Comunicacdo Digital pela licitante e sua capacidade de articular os relagdo a verba referencial.
ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO DIGITAL |conhecimentos sobre o CONTRATANTE, o desafio e os objetivos de comunicagéo estabelecidos no 20 0,00 0,01a10 16,01 a 16,00 16,01 a 20,00 Além disso, foram
Briefing; apresentadas informagdes
d) a pertinéncia das relagdes de causa e efeito entre a Estratégia de Comunicagdo Digital proposta e os insuficientes quanto a clareza
efeitos e resultados esperados; das interpretagdes positivas
e) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Digital, considerada a verba referencial estabelecida para a comunicagdo digital e a
no Briefing. adequagdo conceitual a
natureza e aos objetivos do
CONTRATANTE.
O concorrente apresentou
proposta de carater resumido,
sem a inclusdo de pegas
a) o alinhamento das a¢des e/ou pegas de comunicagdo digital com a estratégia proposta; exemplificativas, e portanto
b) a pertinéncia da proposta com a natureza do CONTRATANTE e com o desafio e objetivos de ndo atendeu aos critérios de
comunicagdo estabelecidos no Briefing; alinhamento estratégico,
c) a adequagdo das acdes e/ou pegas de comunicagdo digital ao perfil dos segmentos de publico-alvo; aderéncia ao CONTRATANTE e
SOLUCAO DE COMUNICAGAO DIGITAL d)a t.:ompatibilidade das agBes e/ou pegas de comuni.cagﬁo digital com os recursos proprios, 30 0,00 001a15 15,01 224,00 24,012 30,00 aovdgsaﬁo proposfo no
ambientes, plataformas ou ferramentas a que se destinam; Briefing, adequacdo ao
e) a originalidade da proposta e a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta; publico-alvo, compatibilidade
f) a harmonia e o equilibrio visual da solugdo proposta e a usabilidade, navegabilidade, acessibilidad com os recursos e plataformas
e funcionalidade das ag@es; g) a exequibilidade das agBes e/ou pegas de comunicagdo digital, com previstos, originalidade,
base no investimento disponivel. equilibrio visual e usabilidade,
tampouco a viabilidade de
execugdo das agdes frente ao
investimento disponivel.
O concorrente deixou de
apresentar um cronograma de
execugdo, o que prejudicou a
verificagdo da compatibilidade
entre as etapas de
implantagdo, ativagéo,
a) a adequagdo do cronograma de implementagdo, ativagdo, continuidade, manutengao, conclusdo sustentagdo e encerramento
das agdes e/ou pegas de comunicagdo digital, considerado o grau de complexidade de sua execugdo das agdes digitais e o nivel de
técnica e as especificidades do desafio e dos objetivos de comunicagdo apresentados no Briefing; complexidade do desafio, bem
PLANO DE IMPLEMENTACAO b) o grau fie eﬁcTér,ci.a, a economicidade e a otimizagdo dos recursos n? utilizagdo da verba referencial 20 0,00 001210 16,01 2 16,00 16,01 a 20,00 como os (?bjetivos -
estabelecida no Briefing, demonstrados no orgamento para desenvolvimento da proposta; estabelecidos no Briefing. Tal
c) a consisténcia técnica demonstrada na proposi¢do e defesa do plano de midia, se for o caso; auséncia também inviabilizou a
d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de andlise da eficiéncia
publicos-alvo da solugdo de comunicagdo digital, se for o caso. operacional, da racionalidade
no uso dos recursos, da
otimizagdo orgamentdria, da
solidez técnica do plano de
midia e do dominio sobre os
habitos de consumo dos
publicos-alvo.
Total Permitido: 75 Nota total atribuida: 11,0
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49,0
s A Nota Nao Atende Atende Atende Nota e s
SIUL EDEHEE Maxima Atende | Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente | Atribuida Justificativa:
Evidenciou compreensdo
do desafio definido no
a) a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades do CONTRATANTE e do dl:rl:g?f'sizs::ocg::;
contexto d? Y RS N institucional do COFEN,
RACIOGINIO BASICO b)a perhn(inae? c?os .aspec.t?s relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de 5 0,00 0,01a2,5 2,512 4,00 4,0125,00 suas particularidades no
comunicagdo digital identificadas; P,
c) a assertividade demonstrada na andlise e compreens3o do desafio de comunicagdo a ser superado cendrio atual e OS
pelo CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing. aspect(.)s eSSen(EIaIS
relacionados as
demandas de
comunicagdo.
A estratégia demonstrou
viabilidade de execugdo e
coeréncia entre as agdes
a) a adequagdo da linha tematica e conceitual que fundamenta a solugdo proposta a natureza e as propostas e OS. resultados
atividades do CONTRATANTE, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicagdo; . pre?endldos, x
b) as possibilidades de interpretagbes positivas para a comunicagdo digital do CONTRATANTE no ewdgnaando relagdo
relacionamento com seus publicos; c) a consisténcia técnica da apresentagdo e defesa das fases e dos con_smente de causa e
pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo Digital pela licitante e sua capacidade de articular os efeito. A proposta, por
ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO DIGITAL |conhecimentos sobre o CONTRATANTE, o desafio e os objetivos de comunicacio estabelecidos no 20 0,00 0,01a10 16,01a16,00 | 16,01a 20,00 sua V;;Zh:i;e:::liz;l”ma
Briefing; ,
d)a pe?’t'inéncia das relagBes de causa e efeito entre a Estratégia de Comunicagdo Digital proposta e os compativel com o FOFEN
efeitos e resultados esperados; N com. ° desaﬁvo )
e) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Digital, considerada a verba referencial estabelecida estabelecido no Briefing,
no Briein. sustentada or uma
estrutura légica objetiva e
por desdobramentos
factiveis para a
comunicagdo digital.
Embora a solugdo digital
apresente aderéncia a
a) o alinhamento das agbes e/ou pegas de comunicagdo digital com a estratégia proposta; estrav]tegla dellneafia .e
b) a pertinéncia da proposta com a natureza do CONTRATANTE e com o desafio e objetivos de esteja em consonancia
comunicagdo estabelecidos no Briefing; ;Z:‘agon:g;r;?; so
c) a adequagdo das agdes e/ou pegas de comunicagdo digital ao perfil dos segmentos de publico-alvo; briefing, foram
SOLUCAO DE COMUNICAGEO DiGITAL |¢) 2 compatibilidade das agbes e/ou pegas de comunicagio digital com os recursos préprios, 30 0,00 001a1ls 15,01224,00 |24,01a 30,00 apresentadas 2 pecas
ambientes, plataformas ou ferramentas a que se destinam; blemas:
e) a originalidade da proposta e a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta; iOI\T/‘I.;)I'O .
f) a harmonia e o equilibrio visual da solug&do proposta e a usabilidade, navegabilidade, acessibilidade (c)larla:\oe:tme :;)wmento
e funcionalidade das agdes; g) a exequibilidade das agdes e/ou pegas de comunicagio digital, com permitido no edita) e
base no investimento disponivel. 2)Peca do tipo Carrossel
(nao prevista no catalogo
depegas do edital)
Na tabela de custos ndo
apresentou informagdes
a) a adequagdo do cronograma de implementagdo, ativagdo, continuidade, manutengdo, conclusdo sobre deslocamentos.
das agdes e/ou pegas de comunicagio digital, considerado o grau de complexidade de sua execugio Ap.esar ge o plano
técnica e as especificidades do desafio e dos objetivos de comunicagéo apresentados no Briefing; ewdenzilsrl’d de ent
= b) o grau de eficiéncia, a economicidade e a otimizagdo dos recursos na utilizagdo da verba referencial compatibilidade entre as
ELANOIDEIMBIEMENTACLO) estabelecida no Briefing, demonstrados no orgamento para desenvolvimento da proposta; 20 0,00 001a10 16,012 16,00 16,01.220,00 fases prev.istas, 0s prazos
c) a consisténcia técnica demonstrada na proposigéo e defesa do plano de midia, se for o caso; estabelecidos e as
d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de respor}sabi!idades
publicos-alvo da solugdo de comunicagdo digital, se for o caso. atribuidas & proposta,
sentimos que faltou
dominio sobre os habitos
de concimn de
Total Permitido: 75 Nota total atribuida: 49,0
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A e . Nao Atende Atende Atende Nota PR
SUBQUESITO Critério objetivo Nota Maxima Atende parcialmente satisfatori Pl te Atribuida Justificativa:
A licitante demonstra entendimento
do papel do Cofen, do desafio de
; an e .. icacal tado e d.
a) a acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e especificidades do CONTRATANTE e do comur\lca;au E.lp.re?e.n a. o & das
= necessidades digitais indicadas no
contexto de sua atuagdo; s
. B el . a . Briefing. No entanto, a proposta se
b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades . ‘s
f A A P {18 o limita a descrever o cendrio, sem
RACIOCINIO BASICO de comunicagdo digital identificadas; 5 0,00 0,01a2,5 2,51a4,00 4,01 a 5,00 i
L - ~ ) N aprofundar de forma mais
c) a assertividade demonstrada na anélise e compreensao do desafio de comunicagéo a ser estratégica o problema de
superado pelo CONTRATANTE e no entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no . Ng p .
Briefin comunicagdo e os objetivos a serem
e alcangados, o que resulta em
atendimento satisfatério ao
subquesito.
A proposta apresenta linha
conceitual adequada ao Cofen e ao
a) a adequagdo da linha tematica e conceitual que fundamenta a solugdo proposta a natureza e desafio do Briefing, com estrutura
as atividades do CONTRATANTE, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicagdo; l6gica bésica e desdobramentos
b) as possibilidades de interpretagdes positivas para a comunicagdo digital do CONTRATANTE no possiveis para a comunicagdo
relacionamento com seus publicos; c) a consisténcia técnica da apresentacdo e defesa das fases e digital. Contudo, a estratégia carece
dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo Digital pela licitante e sua capacidade de de maior consisténcia técnica na
ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO DIGIT] articular os conhecimentos sobre o CONTRATANTE, o desafio e os objetivos de comunicagio 20 0,00 0,01a10 10,01 a 16,00 16,01 a 20,00 articulagdo entre diagndstico,
estabelecidos no Briefing; objetivos, publicos, agdes e
d) a pertinéncia das relagdes de causa e efeito entre a Estratégia de Comunicagao Digital resultados esperados, bem como de
proposta e os efeitos e resultados esperados; melhor demonstragdo de
e) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Digital, considerada a verba referencial exequibilidade frente a verba
estabelecida no Briefing. referencial, caracterizando
atendimento satisfatério ao
subaquesito
a)o allnharhner)to das agdes e/ou pegas de comunicagéo digital com a estrateg_la pro;?os.ta; A solucio digital & coerente com o
b) a pertinéncia da proposta com a natureza do CONTRATANTE e com o desafio e objetivos de X R
o " o conceito e adequada aos canais
comunicagdo estabelecidos no Briefing;
c) a adequagdo das agdes e/ou pegas de comunicagdo digital ao perfil dos segmentos de propostos, apresentando pecas e
plblico ZI 09 < peg ¢ 8 P 8 agdes viaveis. Contudo, utiliza
ublico-alvo; N .
~ = abordagens convencionais, com
SOLUGAO DE COMUNICAGAO DIGITA| d) a compatibilidade das agdes e/ou pecas de comunicagdo digital com os recursos préprios, 30 0,00 0,01a15 15,01 a 24,00 24,01a 30,00 poucaginovagﬁo e articulagdo
ambientes, plataformas ou ferramentas a que se destinam; L o
L s X ~ o limitada com os objetivos
e) a originalidade da proposta e a multiplicidade de interpretagGes favoraveis que comporta; estratégicos da comunicac3o
f) a harmonia e o equilibrio visual da solugdo proposta e a usabilidade, navegabilidade, caracterizando atendimentol
acessibilidade e funcionalidade das agdes; g) a exequibilidade das agdes e/ou pegas de . . .
SR N . N . satisfatorio ao subquesito.
comunicagdo digital, com base no investimento disponivel.
a) a adequagdo do cronograma de implementagdo, ativagdo, continuidade, manutengdo, O plano apresenta etapas, prazos e
conclusdo das a¢des e/ou pegas de comunicagdo digital, considerado o grau de complexidade de responsabilidades compativeis com
sua execugdo técnica e as especificidades do desafio e dos objetivos de comunicagdo a proposta, porém com
apresentados no Briefing; detalhamento limitado quanto a
PLANO DE IMPLEMENTACAO b) o grau. de eﬁciénci.a, a econ_on')icidade e a otimizagdo dos recursos na ut'ilizaz;éo.da verba 20 0,00 001210 10,01 2 16,00 16,012 20,00 priorizagdo das agdes, integragdo
referencial estabelecida no Briefing, demonstrados no orgamento para desenvolvimento da entre fases, acompanhamento de
proposta; resultados e adequagdo a verba
c) a consisténcia técnica demonstrada na proposi¢do e defesa do plano de midia, se for o caso; referencial, caracterizando
d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de atendimento satisfatério ao
publicos-alvo da solugdo de comunicagdo digital, se for o caso. subquesito.
Total Permitido: 75 Nota total atribuida: 53,0
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